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 المستخلص 

بدراسة           فلسفة الاعلام  توجیهها   تهتم  اسالیب  الرسالة الاعلام�ة و�شف  تقوم علیها  التي  الم�ادئ 

العام في   الرأي  الدور الاكبر في تشكیل  له  لنقل الاخ�ار فقط بل اص�ح  �عد الاعلام وسیلة  لم  والیوم,  

  المجتمع و�ذلك توج�ه الافراد , و�ما ان الفلسفة تعرف �أنها ام العلوم فلا بد من وجود تشا�ك بین الجانب 

الفلسفي والاعلامي حیث توضح الفلسفة الجانب التحلیلي من الاعلام وتأثیره على المجتمع والرأي العام  

فالفلسفة تحاول استخدام ادواتها التحلیل�ة لفهم الاعلام وقد توصل ال�حث الى هذا التأثیر �ظهر بوضوح في  

 لجمهور .قدرة الوسائل الرقم�ة والس�اس�ة على تأطیر الحق�قة وتوج�ه وعي ا
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Abstract : 

          philosophy of Media is concerned with studying the foundational principles 

of media message and uncovering the methods used to direct it.Today , media is 

no longer merely a tool for news transmission rather it has come to play aprimary 

role in shaping public opinion within society and guiding individuals . Given that 

philosophy is recognized as the mother of all sciences there is an inherent 

interconnectedness between the Philosophical and media dimensions philosophy 

illuminates the analytical aspect of media and its impact on society and public 

opinion . By employing  its analytical tools to understand media philosophy 

reveals how this influence is clearly manifested in the capacity of digital and 

political platforms to frame the truth and direct public consciousness .   
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 مقدمة 

من            الاعلام  الظواهرأ �عد  التيالمعرف�ة    برز  ال�شري    تساهم  والاجتماع�ة  الوعي  تشكیل  في 
التأثیر    المعاصر، تحلل هذا  الى رؤ�ة فلسف�ة  التوجه  الوسائل الاتصال�ة �ات من الضروري  ومع تطور 

آل�اته الى ثلاثة م�احث   وتكشف عن  ال�حث  تقس�م  تم  ال�حث وتحقیق الاهداف  ولأجل الاحاطة �مشكلة 
 اساس�ة على النحو التالي : 

ة بین الفلسفة والاعلام حیث ی�حث الاعلام �ظاهرة فلسف�ة و�حلل دوره في  الأسس والعلاق  الم�حث الاول :

الى   للواقع  الجمهور  التأطیر الاعلامي على تصور  المعرفة الاعلام�ة وتأثیر  المعرفة وموضوع�ة  انتاج 

 جانب التحلیل الفلسفي. 

نقل المعرفة في الفلسفة    الاعلام عند الفلاسفة (الجذور الكلاس�ك�ة ) و��حث في بدا�ات   الم�حث الثاني :

الكلاس�ك�ة القد�مة عند الیونان من خلال قصة الكهف عند افلاطون وعلاقتها �الحق�قة الاعلام�ة , وفن 

 الخطا�ة عند ارسطو طال�س مع مقارنة للأ�عاد الاخلاق�ة.

ث لدراسة التحلیل الفلسفي وتأثیرات السلطة والرقمنة على الاعلام و�خصص هذا الم�ح  الم�حث الثالث :

النفوذ الس�اسي وعلاقة السلطة بتكو�ن المعرفة �ما یتناول الاعلام الرقمي وأثره على الس�اسة (العدوان على 

 غزة نموذجا ) وصولا الى الا�عاد الاخلاق�ة والاجتماع�ة .

 مشكلة ال�حث  اولا:

تكمن مشكلة ال�حث في الجدل�ة المعرف�ة بین الثوابت الفلسف�ة المتمثلة في ق�م الحق�قة و�ین المتغیرات       

المستقلة المتمثلة في المجام�ع الس�اس�ة التي تحاول التأثیر على محتوى الرسالة الاعلام�ة فان الاشكال�ة  

طات التي تحاول من خلاله تز��ف  هي في مدى صمود الثوابت امام محاولة التأطیر الذي تمارسه السل

 الوعي وعندما نحاول فهم الاعلام بوصفه مجالا فلسف�ا یبرز لدینا التساؤل التالي : 

ك�ف یتحدد دور الاعلام في تكو�ن المعرفة من منظور فلسفي ؟ وماهو تأثیر الس�اسة �متغیر مستقل في  

 الرقمي؟توج�ه هذا الدور واعادة تأطیره داخل الفضاء 
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 أهم�ة ال�حث  ثان�ا:

توس�ع مجال فلسفة الاعلام من خلال تحلیل دور التأطیر وتحدید العلاقة الجدل�ة بین المعرفة والسلطة   –  ١

 في اعادة بناء الوعي. 

التأكید على الاخلاق الفلسف�ة لض�ط السلوك المهني الاعلامي والحد من التز��ف في انتشار المعلومات   –  ٢

 المضللة.

 لس�اسي في ظل تصاعد الس�طرة الس�اس�ة على الاعلام وتوج�ه الرأي العام. تشكیل الوعي ا  -٣

الفلسفة    -٤ في  الاعلام  جذور  بین  یر�ط  الحدیث  والتحلیل  الكلاس�كي  التحلیل  بین  فلسف�ة  مقار�ة  �قدم 

    الحدیثة.الكلاس�ك�ة وصولا الى التحولات الرقم�ة 

 أهداف ال�حث  ثالثا:

 م�ة في تكو�ن المعرفة فلسفي للرسالة الاعلا تحلیل  -١

 اثر سلطة التأطیر في تشكیل المادة الاعلام�ة من منظور فلسفي   توض�ح  -٢

 تحلیل رؤى افلاطون وارسطو طال�س ور�طهما �الواقع الاعلامي المعاصر     -٣

 في صناعة المحتوى الاعلامي  مستقل)ب�ان دور السلطة الس�اس�ة (كمتغیر   -٤

 الرقمي والحد من تز��ف الوعي  ض�ط الاعلامتحدید دور الاخلاق الفلسف�ة في    -٥
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 الأول الم�حث 

 الأسس والعلاقة بین الفلسفة والاعلام 

نصل من خلالها    أعمق�ستعرض هذا الفصل الاسس والعلاقة بین الفلسفة والاعلام ندخل الى علاقة      

  ذلك.التحلیل في  فلسفي ودورالى امكان�ة تكو�ن معرفة خاصة للفرد من منظور 

 وصف الاعلام �ظاهرة فلسف�ة   -اولا: 

في هذا المطلب ینظر الى الاعلام �ظاهرة فلسف�ة تؤثر على المجتمع فالإعلام مجال فلسفي له         

تأثیر م�اشر على المعرفة والحق�قة اي ان الاعلام بوصفه ظاهرة فلسف�ة لم �عد وسیلة اتصال فقط بل 

مشار�ا اصیلا    �مثل بن�ة معرف�ة تساهم في تشكیل الوعي �ما انه لم �عد ناقلا للأخ�ار بل اص�ح  أص�ح

 في بناء الادراك الانساني 

وهنا تجدر الاشارة ان هذا البناء للإدراك �ختلف عن مجرد اكتساب وعي �معلومات جدیدة , فالإعلام        

الزاو�ة   الواقع من خلال  �ستقبل  المتلقي  �جعل  �عید ص�اغتها مما  بل  للذهن فحسب  لا �ض�ف معلومة 

 ي �میز التأثیر الاعلامي عن مجرد المعرفة العامة. المحددة وهذا الجوهر الفلسفي الذ 

لقد اكدت الدراسات ان الاعلام �ات �فرض منطقه الخاص على المعرفة وهذه المیزة تعد ظاهرة          

فلسف�ة لأنها تمس ا�ستمولوج�ا المعرفة فالإعلام �حول الخبر العادي الى خبر �خضع لسلطة التأطیر و�ذلك 

      (�حث في ماه�ة الحق�قة و��ف�ة صناعتها وتصدیرها للمجتمع   لاعلام والفلسفة علاقةتص�ح العلاقة بین ا

وفي هذا الس�اق یرى مارشال ماكلوهان ان تأثیر الاعلام على المجتمع    )  ٤٨  -٤٤, ص ص  ٢٠٠١علي,  

الرسالة ا النقل لا فقط على مضمون  المستخدمة في  الوسیلة  العام اص�ح �عتمد على طب�عة  لتي  والرأي 

�قدمها فان الوسیلة المستخدمة هي التي تعید تشكیل الرسالة ,ونلاحظ أن ماكلوهان یت�ع انتقال من التعبیر  

الشفهي الى التعبیر الكتابي وصولا الى التدفق الالكتروني والنت�جة الفلسف�ة هنا ان �ل تحول في وسیلة  

ل ل�س مجرد تحول تقني بل هو تحول وجودي الاتصال یت�عه تحول في بن�ة الحق�قة لدى الانسان هذا التحو 

�عبر عن مدى ادراك الانسان لذاته وللعالم فالإعلام هنا �عید انتاج الواقع �صورة منطق�ة ووفق بن�ة وجود�ة  
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�ستقبلها المتلقي عبر الوسائل الاعلام�ة هذا ما�جعل من الوسیلة الاعلام�ة قال�ا �شكل ماه�ة الحق�قة التي  

 ) ٢٥  – ٢٠, ص ص ٢٠٠٤(ماكلوهان ,   حدود عالمنا المعرفي تصل الینا  وترسم

و�رى عبد الرحمن عزي في �تا�ه نظر�ة الاتصال ان الرسالة الاعلام�ة ل�ست فقط وسیلة لنقل المعلومات 

 ثقاف�ة.بل هي �ونها تجر�ة 

و وضح دور الوس�ط الاعلامي الذي �عاد تشكیله من خلال الصور والرموز وتتم اعادة بناء الوعي الثقافي  

الفلسفة الاعلام�ة  و�منح الاعلام دورا فلسف�ا في دراسة المعرف الثقاف�ة ضمن نطاق  ة اضافة الى الهو�ة 

 ) ٢٢, ص  ٢٠٠٣(عزي , 

و�رى الفیلسوف الالماني هابرماس ان تحول الاعلام ل�شكل البن�ة الفلسف�ة التي تستخدمها السلطات حدث 

 من خلال تحول الاعلام من النقاش العقلاني الحر الى س�طرة المؤسسات  

لام متأطر اي انه خاضع الى س�طرة السوق والعوامل الس�اس�ة والتأثیر الس�اسي.  الاعلام الحدیث اع  وان

 ) ١٠٤  – ١٠٠, ص ص  ٢٠١٢(هابرماس , 

 الاعلام والمعرفة من منظور فلسفي  -ثان�ا :

 الاعلام �مجال فلسفي لتكو�ن المعرفة    -: ١

ناقل للحقائق بل هو منظم ومن الفلسفة ان الاعلام ل�س فقط  شئ للمعرفة و�ذلك للوعي من وجهة نظر 

یرى الد�تور محمد نذیر ان المعرفة الاعلام�ة تخضع الى س�طرة الوس�ط �ما وضحنا معنى   الاجتماعي  

الوس�ط في الم�حث السابق هناك عدة وسطاء منهم الوس�ط الس�اسي والوس�ط الاقتصادي والوس�ط الثقافي  

�ل المعلومات الى معرفة حق�ق�ة من خلال ابراز , فهنا نرى ان دور الفلسفة اص�ح تشكیل الاعلام بتحو 

 )  ٤٥, ص   ٢٠١٧موضوعها (الثاني , 

 موضوع�ة المعرفة الاعلام�ة   -: ٢

عندما نثیر المعرفة الإعلام�ة فإننا نفتح �ا�ا للتساؤل الفلسفي لهذا ت�قى الفلسفة جزء من المحاولات الفكر�ة  

المرت�طة   الاشكال�ات  اهم  القض�ة  هذه  وتعد  الاعلام�ة  �الرسالة  تتعلق  التي  الحق�قة  معرفة  الى  الهادفة 
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المعرفة ذات طب�عة اشكال�ة ناتجة عن    �الا�ستمولوج�ا والتي ت�حث عن طب�عة المعرفة خاصة اذا �انت 

 ) ٢- ١, ص ص ٢٠١٤(معتوق ,  تعدد الوسائط وتدخل سلطة التأطیر 

 تأثیر الـتأطیر الاعلامي في المعرفة   -: ٣

ان التأطیر الاعلامي  ل�س مجرد طر�قة تقن�ة لعرض المعلومة او ترتیبها تنازل�ا من الاهم الى الاقل       

لقواعد الصحف�ة الكلاس�ك�ة بل هو اسلوب �ستخدم لتغیر جزء من الحق�قة لتأثیر  اهم�ة �ما هو مت�ع في ا

 الم�اشر على القاعدة الجماهیر�ة . 

فالجدید في هذا الطرح �كمن في ان الوسیلة الاعلام�ة تسعى لتقد�م خبر لا تكتفي �اخت�ار زاو�ة معینة یتم  

بر فیتم ا�صال المعلومة الى المتلقي على اساس اخت�ار هذه الزاو�ة للتر�یز على جانب معین من ذلك الخ

 الزاو�ة المختارة اي تم تأطیرها وا�صالها تحت تأثیر اطار معین لا على اساس �م�ة المعلومات . 

وهذا �عني ان ا�صال المعلومة للمتلقي تمت تحت تأثیر أطار محدد مس�قا هذا �جعل التأطیر هو       

المس�طر الاول على القاعدة الجماهیر�ة للمجتمع و�ذلك ضعف قدرة المتلقي على التحلیل والنقد من خلال 

لح وظروف معینة (  تحج�م ذهنه و�هذا �ص�ح التأطیر وسیلة لإعادة انتاج  الرسالة الاعلام�ة وفق مصا 

 ) ١٤٧٥  -١٤٧٤, ص ص  ٢٠١٣لع�اضي , 

 التحلیل الفلسفي للرسالة الاعلام�ة   -ثالثا :

لفهم الرسالة الاعلام�ة لابد من ان �كون هناك مدخل �أتي هنا دور التحلیل الفلسفي �مدخل لفهم تلك       

لف�ات الذهن�ة التي تقف وراء الرسالة  الرسالة الاعلام�ة فهنا التفكیر الفلسفي �سلط الضوء على الاسس والخ

 الاعلام�ة و�تم ذلك من خلال توض�ح ماوراء تلك الرسائل .

ان الهدف من استخدام الفلسفة للتحلیل هو تحر�ر المتلقي من ت�ع�ة التأطیر المطلقة هذا التحرر       

ك الایدیولوج�ا  وتمیز ما اذا  لا�عني الخروج التام من التأطیر بل �عني امتلاك الوعي النقدي الكفیل بتفك�

 كانت تلك المعرفة معرفة حق�قة او معرفة مبن�ة على التأطیر وفق مصالح معینة اي بناء اصطناعي. 

وهنا یتضح ان التحلیل الفلسفي �ساعد المتلقي ال�احث عن الحق�قة الاعلام�ة على �شف التحیزات داخل 

المفكر و�تم ذلك من خلال التحلیل والوعي والنقد والتفكیر   تلك الرسالة اي انه ینقل الناقد الى دور المنتج
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الحر اضافة الى ذلك قد �ساعد التحلیل المتلقي للرسالة الاعلام�ة المشار�ة في انتاج الفكر وتكون الفكرة  

 المستنتجة خاصة �المتلقي مبن�ة وفق تحلیله الخاص .

یر خاص للمتلقي و�لغي دوره �ناقد فقط (العوض من هنا یتضح دور التحلیل الفلسفي هو دور بناء فكر وتفس

 ) ١٣٥- ١٣٠, ص ص  ٢٠٢٥, 

وتبرز الطب�عة التكامل�ة للإعلام التي تشعبت عن المعارف الفلسف�ة وما اذا عدنا الى الفلسفة الاسلام�ة       

دات القد�مة �عطي  والفلسفة الیونان�ة نرى ان الجدل الذي مازال دائراً حول الثقافة والعادات والتقالید والمعتق

توسعا لإفساح المجال لتحول الرسالة الاعلام�ة من السطح�ة الى التحلیل الذي هو جزء من الدور الفلسفي  

 وهذا ما جعلنا نحتاج الى نظر�ات جدیدة لفهم التحولات المعرف�ة والتقن�ة التي طالت الاعلام والاتصال .

ان مسیرة العمل الاعلامي منذ بدا�اته لحد الان  ) و�رى ال�احث  ١٣١  –  ١٣٠, ص ص   ٢٠٢٥( عبدالله ,  

ان النظر�ات التقلید�ة(كالهرم المقلوب والاجندة ) قد نجحت في تفسیر الخبر ونقله ومدى تأثیره على المتلقي  

ومع ذلك نحتاج الى نظر�ات جدیدة تسد الفجوة التي حدثت عند التحول الرقمي الراهن والتي لا�مكن سدها  

 ة وحدها. �الأدوات القد�م

ان الجدید الذي تفرضه المرحلة الحال�ة ل�س الغاء للموروث النظري السابق بل الانتقال من التأطیر       

الى الوعي وهذا یتحقق من خلال التحلیل الفلسفي النقدي الذي �عید للمتلقي قدرته على التحرر من ت�ع�ة  

 التأطیر. 
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 الم�حث الثاني 

 الكلاس�ك�ة) (الجذورالاعلام عند الفلاسفة 

�قف هذا الم�حث عند بدا�ات الاعلام في الفلسفة الكلاس�ك�ة وخاصة عند افلاطون وتلمیذه ارسطو      

 الانساني. طال�س ودور فن الخطا�ة في ذلك فضلا عن وسائل نقل المعرفة وتأثیرها على الوعي 

 طال�س  نقل المعرفة عند افلاطون وارسطو  -اولا:

 العلاقة بین الظل والمعرفة عند افلاطون (تمثیلات قصة الكهف) وعلاقتها �الحق�قة الاعلام�ة   -:١

لا �ختلف الیوم على ان افلاطون اكثر الفلاسفة اهتماما �المعرفة ول�س المعرفة فحسب بل وسائل       

نقل تلك المعرفة ا�ضا , عندما نقول نقل �لمة استخدمت سا�قا مقار�ة الى ما �سمى في الوقت المعاصر 

 الاعلام .

هف التي رأى بها افلاطون  نذهب الى قصة من العصر الكلاس�كي تحدیدا عصر افلاطون قصة الك       

�أن الناس لا �صلون الى معرفة الحق�قة الخارج�ة طالما انهم داخل �هف مظلم لا �صل لهم النور الا قلیلا 

وهذا النور القلیل �ساعد بتكو�ن الظلال للأش�اء اي انعكاس للواقع الخارجي ول�س الواقع ذاته لكن ذلك 

عدیدة تؤثر على الصورة التي �عكسها داخل الكهف مما �جعل  الظل الذي �صل داخل الكهف یتأثر �عوامل  

لتلك  المعرف�ة  الحق�قة  الكهف رأى  ذلك  لكن عندما خرج شخص من  الخارجي  الواقع  تش�ه  الصورة  هذه 

الانعكاسات , �ذلك الرسالة الاعلام�ة في الوقت الحاضر تصل الى المتلقي متأطرة تحت تأثیر ظروف  

اجتماع�ة ... الخ لكي نتخلص من ذلك الاطار للرسالة الاعلام�ة �جب الخروج معینة منها س�اس�ة ومنها 

من ذلك الاطار �ما اخرج افلاطون شخص من الكهف الى الواقع �جب ان نخرج من الاطار من خلال  

المعرفة الحق�ق�ة التي تبنى من خلال التحلیل ومن الممكن اعت�ار قصة الكهف نقد واضح للرسالة الاعلام�ة  

  ٢٦٨, ص ص    ١٩٨٨افلاطون ,   (  ا�صال صحة الحق�قة الاعلام�ة طالما �انت متأثرة �عوامل خارج�ة . في  

 –  ٢٧٥  (   
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 الخطا�ة اداة للتأثیر عند ارسطو طال�س  -: ٢

اهتم ارسطو طال�س اهتماما �بیرا في فن الخطا�ة و�ان �عتبر الخطا�ة من المتطل�ات الضرور�ة في ح�اة  

 الفرد الاجتماع�ة وا�ضا في مجالات الح�اة منها المجال الس�اسي . 

على   الخطا�ة  في  ارسطو طال�س  �عتمد  �ان  المعاصر  الوقت  في  الاعلام  الى  قر�ب  الخطا�ة هو  ففن 

 ثارة العاطفة �ذلك على البرهان والمنطق .المصداق�ة واست

ننطلق من هذه المحاور التي اعتمدها ارسطو طال�س في الخطا�ة الى التحلیل الفلسفي الحدیث للرسالة  

الاعلام�ة , حیث نرى الاعلام الیوم من اولو�اته اقناع الجمهور وتكو�ن المعرفة والوعي لدى المتلقي وهذا  

 )  ٦٠_  ٥٥, ص ص  ١٩٧٩(طال�س ,  ه ارسطو طال�س في فن الخطا�ة .ا�ضا �ما ذ�رنا مایهدف ال�

 مقارنة ال�عد الاجتماعي والاخلاقي للخطاب الاعلامي   -ثان�ا :

من خلال المقارنة لرأي افلاطون وارسطو طال�س في فن الخطا�ة نلاحظ ان افلاطون یرى الخطا�ة          

وسیلة لتكو�ن المعرفة والوعي في المجتمع وطر�قة مهمة    معرفة الحق�قة بینما اعتبرها ارسطو طال�س تحجب  

 لتواصل. 

�شیر یوسف �رم عندما عرض تطور الفكر الیوناني في �تا�ه تار�خ الفلسفة الیونان�ة ان افلاطون           

ومن هنا    عنها.یرى ان الخطا�ة تضلل الحق�قة بینما ارسطو طال�س یراها اداة لتواصل لا �مكن الاستغناء  

طاب اي الاعلام في یتضح وجود اختلاف جوهري منذ البدا�ات الفلسف�ة الكلاس�ك�ة في فهم وسیلة الخ 

ومن هنا یرى ال�احث ان اث�ات هذا الاختلاف في بدا�ات ،    )  ١٥٢_    ١٤٥, ص  ص    ٢٠١٤( �رم ,    بدا�اته.

یوسف �رم عن طب�عة المجتمع الیوناني حیث �انت الخطا�ة   هما نقلالاعلام (الخطا�ة ) �ظهر من خلال 

بلا دار صراع في  هنا  الجماهیر ومن  �أداة لإقناع  الخطا�ة �وسیلة  تستخدم  استخدم  منهم من  الیونان  د 

افلاطون �التضلیل ) وطرف اخر ارادها وسیلة لقول الحق�قة (كما فعل    هما قصد للتلاعب �الحقائق (وهذا  

ارسطو طال�س ) فهذا الصراع التار�خي هو الدلیل على الاختلاف منذ اللحظة الاولى بین من اراد الخطا�ة  

 للصدق اي ان الاعلام منذ بدا�اته عانى من الصراع .  اداة للخداع ومن یراها أداة 

 



   
 ٤٦٥ -٤٤٩ص:  )،٢٠٢٦   حز�ران  (  ٢ ،العدد ٢ ا�جلد   •   مجلة دجلة للعلوم الإ�سانية 

 E- ISSN: 3079-7861 • P- ISSN: 3079-7853  

- ٤٥٩ - 
 

 التحلیل الفلسفي وتأثیرات السلطة والرقمنه على الاعلام -الثالث: الم�حث 

�عد الاعلام من الر�ائز المهمة التي تؤدي دور في توض�ح الس�اسة فأن السلطات الس�اس�ة تتحكم         

في �ل ما �عرض ولا تكتفي بتوصیل الرسالة فقط وهذا ما وضحه فو�و في �تا�ه المعرفة والسلطة ان هناك  

(فو�و   في انتاج المعرفة .  علاقة بین السلطة والمعرفة وان السلطة لا تؤدي دور التقیید فقط بل دوراً مهما

   ) ٢٥- ٢٠, ص   ١٩٩٤, 

 الاعلام في ظل النفوذ الس�اسي   -اولا: 

ان الس�اسة تتحكم �كل ما �عرضه الاعلام وتقوم بتحدید �ل الخطوط الاول�ة التي تر�د ظهورها          

 .الجمهورواخفاء �عض القضا�ا التي لا ترغب بها وهذا بدوره �قوم بتحدید المعرفة لدى 

ونرى نصر الدین یذ�ر ان السلطة الس�اس�ة تستخدم الاعلام لتلاعب بتوجهات الرأي العام والس�طرة على  

�خدم   �ما  الس�اسي  والنقاش  ,    (مصالحها  الاحداث  القوى  ,  )١٨-١٤, ص ص    ٢٠٢٣لع�اضي  فأن 

ن دوره الحق�قي الذي الس�اس�ة تؤدي دورا مهما في التأثیر على التغط�ة الاعلام�ة وهذا ما �خرج الاعلام ع 

من المفترض ان یؤد�ه وهو دور الوس�ط المحاید یتحول الى اداة لإنتاج المعرفة حسب رغ�ة السلطة تصاغ  

, ص ص   ٢٠٢٠على حسب مصالح النخب المس�طرة وتضمنت ه�منة السلطة على الاعلام (م�غري ,  

و�ذهب فو�و في �تا�ه نظام الخطا�ة ان الس�طرة على الاعلام لا یتم فقط عبر الرقا�ة على    )٤١٠-٤٠١

المتلقي حتى ان   بها  التي �فكر  الطر�قة  للتحكم في  السلطة  بل هناك اسالیب تستخدمها  وسائل الاعلام 

د ما �مكن للمتلقي  السلطة اص�حت لا تمارس اسالیب القمع والس�طرة الم�اشرة على الاعلام انما تقوم بتحدی

مناقشته وهنا یوضح القوى الخف�ة التي تمتلكها السلطة في انتاج معرفة س�اسة تخدم مصالحها وتقدم ما  

وهناك نظر�ات غر��ة تفسر النفوذ الس�اسي على الاعلام    )  ٢٩- ٢٥, ص ص    ٢٠٠٧( فو�و ,      تر�د 

الجمهور یؤثر على ولاء  الذي  الانتقاء  �تا�ه    .  وتشكل محتوى الاعلام عبر  ماكو�ل في  دین�س  و�شیر 

نظر�ات الاتصال الجماهیري ان وسائل الاعلام تكون ع�ارة عن هندسة للرأي العام لتعز�ز اله�منة على  

 .(Denis,2010 ,pp112-120)المجتمع 
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 الاعلام الرقمي وتحولاته المعرف�ة  -ثان�ا: 

المفاه�م        نت�جة لما حدث من    التي ظهرت الاعلام الرقمي احد  في نها�ة القرن العشر�ن وذلك �ان 

العال   عبد (المجتمع  تحولات في مجال الاعلام حیث اص�حت وسائل الاعلام الرقم�ة تشكل اهم�ة �بیرة في  

 المقدمة) ,  ٢٠٢٣,

 وان دراسة الاعلام الرقمي هي ضرورة لل�حث لان الاعلام الرقمي �مثل الواقع الذي ناقشه الفلاسفة      

سا�قا فان الاشكال�ات التي بدأت مع الخطا�ة نجدها تتكرر الیوم مع الاعلام الرقمي ولكن بوسائل حدیثة  

  هذا الجزء �كمل الجانب الفلسفي من خلال ر�طه �الواقع المعاصر

وتشیر الدراسات ان الاعلام الرقمي في یومنا هذا لم �عد وسیلة لتواصل فقط بل اص�ح له تأثیر        

على المجتمع وله تأثیر س�اسي من خلال الادوات الاسترات�ج�ة التي �ستخدمها في تأثیر على الرأي  م�اشر  

وهناك دراسة تؤ�د �أن الاعلام الرقمي اص�ح �مثل فضاء للمعرفة تتمكن  , المقدمة )    ٢٠٢٤( ز�ي ,    العام  

 . )   ٩- ٥, ص    ٢٠٢٥(حسین    شرة  من خلالها السلطات والاطراف الس�اس�ة التأثیر على الرأي العام �صورة م�ا 

�ما ان للدراسات المیدان�ة دور في توض�ح مدى تأثیر ش�كات التواصل الاجتماعي على الس�اسة         

ومن الامثلة على ذلك العدوان على غزة �ان هناك دور للتواصل الاجتماعي ل�س فقط في نقل الحقائق بل  

   ) ٧- ٣ص ص ,  ٢٠٢٤( القالي ,   ا�ضا له دور �بیر في المساهمة بتشكیل الرأي العام حول القض�ة 

�عتبر الاعلام الرقمي فضاء س�اسي ومعرفي ولا �عتبر طرف محاید وان التفاعل التي �فرضا الموقع         

مع دخول الاعلام في العصر الرقمي  و   )١٢, ص   ٢٠٢٣( ز�ر�ا ,    مع الخوارزم�ات لها تأثیر �بیر .

ى الاعلامي الرقمي فأن غ�اب ومنصات التواصل الاجتماعي تظهر الحاجة الى اخلاق�ات لض�ط المحتو 

الاخلاق�ات تؤدي الى انتشار الاخ�ار المضللة وانتهاكات لحرمة النشر و�ص�ح بذلك الاعلام منبر غیر  

موثوق ولذلك من الضروري الالتزام �م�ادئ واخلاق�ات الاعلام مثل الصدق والشفاف�ة ....الخ ( ابو العز ,  

لام الرقمي مع تحد�ات قانون�ة واخلاق�ة �جعل من  فأن ارت�اط الاع ,    )    ١١٠- ١٠٧, ص ص  ٢٠٢٣

منصات التواصل الاجتماعي ساحة لتحدي والصراع تحتاج الى م�ادئ قانون�ة واخلاق�ة تتحكم بها وذلك 

( لام�ة ,   لحما�ة المتلقي من حقوق التشهیر و�ذل الاخ�ار الزائفة وانتهاك الخصوص�ة وضمان المصداق�ة

�عد توض�ح القضا�ا القانون�ة والاخلاق�ة في الاعلام نتجه الى ال�عد الاجتماعي �ما    )  ٩٠, ص    ٢٠٢٤
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سلو��ات   تشكیل  في  اساس�ا  دورا  بدوراً  تساهم  الاجتماعي  التواصل  ومنصات  الرقمي  الاعلام  ان  ذ�رنا 

وف�س بوك  الانسان واعادة تشكیل الرأي العام فأن التواص والتفاعل عبر المنصات الاجتماع�ة مثل توتیر  

  ١٢٥  –  ١٢٠, ص ص   ٢٠٢٣...الخ تغیر الانتماء الاجتماعي وتغیر انماط التواصل �ذلك ( ابو العز ,  

بها لضمان الاستخدام الاخلاقي    ) یرى جودي لام�ة ان هناك مسؤول�ة فرد�ة ومؤسسات�ة �جب الالتزام 

مع من التضلیل من خلال لمنصات التواصل الاجتماعي و�ل من الفرد والمؤسسة مسؤول عن حما�ة المجت

, ص    ٢٠٢٤( لام�ة ,      الالتزام �المعاییر الاخلاق�ة والقانون�ة اثناء استخدام المواقع والمنصات في النشر

لذا فأن الموضوع یتجاوز التنظ�م التقني ل�صل الى صلب الفلسفة الاخلاق�ة اذ ان ,  )   ١٠٠- ٩٦ص  

لنشر بل اعادة ص�اغة الوعي وتز��ف الحقائق ومن هنا  فاعل�ة الاعلام الرقمي لا تقاس فقط �قدرته على ا

 �ص�ح الالتزام الاخلاقي ضرورة  فلسف�ة وجود�ة لحما�ة المجتمع من التضلیل وس�طرة الرأي العام.  
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 الخاتمة 

ان العلاقة بین الفلسفة والاعلام علاقة عم�قة ومن خلال تت�ع الاسس الفلسف�ة للإعلام نجد ان           

الیوم في الفضاء الرقمي هو استمرار لصراعات فلسف�ة قد�مة و�تحلیل رؤى افلاطون نجد ان    ث ما �حد 

الاعلام �ش�ه الى حد �بیر قصة الكهف حیث �كتفي الجمهور المتلقي �مشاهدة الظلال (المعلومات المضللة)  

دة الى وأرسطو طال�س  معتقدین انها الحق�قة وهنا تبرز فاعل�ة ال�عد الاخلاقي في تحر�ر الوعي اما �العو 

 ان فاعل�ة التأثیر تتم من خلال الاقناع التي وضعها اساسها قد�ما لكنها تمارس الیوم عبر خوارزم�ات .

هكذا �ص�ح الاعلام ممكنا فقط عبر مقار�ة فلسف�ة توضح تحلیل التأثیر والحدود للإعلام مما یثبت ان  

فة حول جوهر المعرفة والفضیلة و�ناء على هذه المقار�ة  التكنولوج�ا مهما تطورت تظل محكومة �أسئلة الفلس

الفلسف�ة والتحلیل�ة التي تناولها ال�حث �مكن اجمال اهم ماتوصلت ال�ه الدراسة من نتائج وتوص�ات في  

 التالي :

 ثالثا : نتائج وتوص�ات ال�حث

 نتائج ال�حث  -١

للواقع مما �جعل الرسالة الاعلام�ة  �كتفي بنقل الخبر بل �عید ص�اغة ادراك المتلقي    ان الاعلام لا -أ

 وس�ط لتشكیل الوعي ول�س مجرد اداة . 

اثبت ان التأطیر �عد المحرك الاساسي الذي �عمل على تز��ف الرسالة الاعلام�ة وتوج�ه الجمهور    -ب 

 المتلقي لرؤ�ة الخبر من زاو�ا معینة .

 ة الرأي العام �ما �خدم مصالحها.ج _ اتضح ان القوى الس�اس�ة تستخدم الاعلام �أداة لله�منة وهندس

د _ اتضح ان اشكالات الاعلام الرقمي هو استمرار لصراعات فلسف�ة قد�مة فما وصفه افلاطون �ظلال 

 الخوارزم�ات.الكهف �ش�ه �ثیرا الیوم المعلومات المضللة عبر 
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 التوص�ات  -٢
 التال�ة:توصل ال�احث من خلال النتائج للتوص�ات 

دراسة مادة فلسفة الاعلام �عنصر تخصصي اصیل ضمن مناهج قسمي الفلسفة والاعلام في �ل�ات    –أ  

 التأطیر. الآداب وذلك لتمكین الطالب من ادوات التحلیل الفلسفي التي تكشف ال�ات 

الاعلام الرقمي لضمان صدق وشفاف�ة المعلومات  ب _ ضرورة اعتماد الاخلاق الفلسف�ة �مرجع�ة لض�ط  

 الاخ�ار�ة التي تصل الى الجمهور .

 تطو�ر الدراسات النقد�ة التي تر�ط الفلسفة �الإعلام لكشف التأطیر للرسالة الاعلام�ة .   -ج 
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 المصادر

 أولا : الكتب العر��ة 

 ١٩٧٩فن الخطا�ة , ترجمة عبد الرحمن بدوي , و�الة المطبوعات , الكو�ت ,  ارسطو طال�س , -١

 .  ١٩٨٨,   ٣افلاطون , الجمهور�ة , ترجمة فؤاد ز�ر�ا , دار المعارف , ط -٢

 .  ٢٠١٧,  ١الثاني ,  محمد نذیر عبدالله  , ا�ستمولوج�ا علوم الاعلام والاتصال , دار الادیب ’ ط -٣

فلسفة الاعلام والاتصال النظر�ات ورؤى العالم , المعهد العالمي للفكر الاسلامي , الولا�ات   العوض, محمد �ا�كر عبدالله , -٤

 . ٢٠٢٥,  ١المتحدة الامر�ك�ة , ط

 ٢٠٠١علي , نبیل , الثقافة العر��ة وعصر المعلومات , عالم المعرفة , الكو�ت ,  -٥

  ٢٠٠٣ز , مر�ز دراسات الوحدة العر��ة ,بیروت ,  عزي, عبد الرحمن , دراسات في نظر�ة الاتصال نحو فكر اعلامي متمی -٦

. 

 .  ١٩٩٤فو�و , م�شیل , المعرفة والسلطة , ترجمة عبد العز�ز الع�ادي , المؤسسة الجامع�ة للدراسات والنشر ,  -٧

 .  ٢٠٠٧فو�و , م�شیل , نظام الخطاب , ترجمة محمد سبیلا , دار التنو�ر للط�اعة والنشر ,  -٨

 .  ٢٠١٤سفة الیونان�ة , مؤسسة هنداوي للتعل�م والثقافة , القاهرة , كرم , یوسف , تار�خ الفل -٩

ماكلوهان , مارشال , فهم وسائل الاعلام امتدادات الانسان , ترجمة حسن الشامي , دار الكتب العر�ي , بیروت ,  -١٠

٢٠٠٤  . 

  ٢٠٢٠ن للثقافة والاثار ,  م�غري , ار�ك , سوسیولوج�ا الاتصال والمید�ا , ترجمة نصر الدین لع�اضي , هیئة ال�حر� -١١

. 

 .  ٢٠١٢هابرماس , یوغن , التحول البنیوي للمجال العام , ترجمة فالح عبد الج�ار , دار الفارابي , بیروت ,  -١٢

 ثان�ا : المجلات والدور�ات

 .  ٢٠٢٣ل , ابو العز , انجي , اخلاق�ات الاعلام الرقمي بین الممارسة والتطبیق , المجلة العر��ة ل�حوث الاعلام والاتصا -١

حسین , ثناء مطلب, اتجاهات الجمهور العراقي نحو دور مواقع التواصل الاجتماعي في تشكیل الرأي العام نحو قضا�ا   -٢

 .  ٢٠٢٥الس�اسة , مجلة �ل�ة الآداب جامعة المنصورة , 

مي , المجلة العلم�ة ز�ي , دینا �ح�ا, تأثیر مواقع التواصل الاجتماعي على تشكیل الرأي العام المصري في العصر الرق -٣

 .   ٢٠٢٤ل�حوث الاذاعة والتلفز�ون , 

 .  ٢٠٢٣ز�ر�ا , طف�اني , مواقع التواصل الاجتماعي ودورها في صناعة الرأي العام البدیل , مجلة المحترف , -٤

, العدد    ٢٨اسماء جمال الدین, واخرون, الاعلام الرقمي التحد�ات والحلول , مجلة التر��ة وثقافة الطفل , المجلد    عبد العال,  -٥

٢٠٢٣,  ١  . 
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القالي , بن مخلوقي محمد الهادي, واخرون, دراسة میدان�ة تأثیر وسائل التواصل الاجتماعي في تشكیل الرأي العام حول   -٦

 .  ٢٠٢٤بو ض�اف المسیلة ,  العدوان على غزة , جامعة محمد 

  ٢, العدد    ١١لام�ة , جودي, المسائل الاخلاق�ة في الاعلام الرقمي واشكالاته القانون�ة , مجلة الاتصال والصحافة , المجلد   -٧

 ,٢٠٢٤  . 

ل�حوث الاعلام والاتصال في  -٨ افاق جدیدة  الك�في نحو  لل�حث  الرهانات الا�ستمولوج�ة والفلسفة   , الدین    لع�اضي , نصر 

 .  ٢٠١٣,  ٢, العدد  ١٠المنطقة العر��ة , مجلة اتحاد الجامعات العر��ة للأداب , مجلد 

لع�اضي , نصر الدین, المید�ا الاجتماع�ة والاستقطاب الس�اسي عوائق التحول نحو مجال عمومي �المنطقة العر��ة , مر�ز  -٩

 .  ٢٠٢٣,   ٢الجز�رة للدراسات , العدد 

,   ٢٢, العدد    ١٦فتح�ة , علوم الاعلام من الفلسفة الى الا�ستموج�ة , المجلة الجزائر�ة للاتصال , مجلد    معتوق, -١٠

٢٠١٤  . 

 الكتب الاجنب�ة ثالثا:

1 – McQuail Denis , Mass communication theory , Sag Publications , 2010 . 

 

 


