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 المستخلص 
  تتجاوز   جدیدة  معنى  دلالات  إنتاج  في  تسهم  و�جرائ�ة  معرف�ة  آل�ة  بوصفهوفاعلیته    التأو�ل  مفهوم  دراسة  ال�حث  تناول         

التصم�م�ة الت  لتشمل  ،الصناعي  للمنتج  الم�اشرة  التقلید�ة  الا�عاد  المعنى  الوظ�في  أا�عاد  و   و�لي  والرمزي والشكلي    التقني 

 التفكیر  وأسالیب  والمفارق) مشیرا الى مناهجو�ل  (المطابق  أ و�ل في التصم�م �التأال�حث انواع الت, اذ بین    والتفاعلي  يوالجمال

ال�حث مراحل  التأو�ل  عمل�ة   في   التأو�ل   عمل�ة   فهم   التصم�مي �المنهج (الاستدلالي والاستن�اطي والاستقرائي) �ما تناول 

التصم�م�ة    اتوالنظر�  و�لأالت  بین  علاقة  , واوجد ال�حثو�ل)  أالتصم�مي متمثلة �مرحلة ( الوعي الم�اشر والتفسیر مرورا �الت

القراءة الى ادراك   لمنتجاتل  المتضمنة  التأو�ل�ة  والدلالة  الحرفي  الوظ�في  المعنى  ضمن    الصناعي  للمنتج  الـتأو�ل�ة  وصولا 

من   النتائج والاستنتاجات  الى  للوصول   ة,والبیئ�  ةوالتقن�  ةوالشكل�  ةالوظ�ف�المنتج الصناعي    و�لأمحققة لا�عاد ت  الصناع�ة

 ال�حث.

 المفتاح�ة الكلمات
 الصناعي  المنتج التأو�ل، تصم�م
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Abstract  

     This research explores the concept of interpretation as a cognitive and 

procedural mechanism that contributes to generating new meanings that transcend 

the direct, traditional design dimensions of a product. It encompasses the 

functional, formal, technical, symbolic, aesthetic, and interactive dimensions of 

interpretive meaning. The research identifies types of interpretation in design, 

such as congruent and divergent interpretation, and points to approaches and 

methods of thinking in the design interpretation process, such as deductive, 

inferential, and inductive reasoning. The research also examines the stages of 

understanding the design interpretation process, represented by the stages of direct 

awareness, explanation, and interpretation. Furthermore, the research establishes 

a relationship between interpretation and design theories, leading to an 

understanding of the interpretive reading of an industrial product within its literal 

functional meaning and the interpretive significance inherent in the product. This 

understanding fulfills the functional, formal, technical, and environmental 

dimensions of industrial product interpretation, ultimately leading to the research 

findings and conclusions . 
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 مشكلة ال�حث: •
  الثقاف�ة   المرجع�ات   وتعدد   التكنولوجي  التطور  نت�جة  جوهر�ة  تحولات   الصناعي  المنتج  تصم�م  شهد     

  ل�ص�ح   التقلیدي  الوظ�في  دوره  یتجاوز  المنتج  جعل  الذي  الأمر  والمنتج،  الإنسان   بین  التفاعل  أنماط  وتغیر
  أداة   بوصفه  المنتج  مع  یتعامل  المستخدم  �عد   لم  ثم   ومن,    متعددة  تأو�ل�ة  ورموز  ودلالات   لمعانٍ   حاملاً 

خدامه  است  وس�اق  الاستهلاك�ة  وثقافته   خبراته  وفق  للتأو�ل  قابلاً   تصم�م�اً   خطا�اً   بوصفه  بل  فحسب،  للاستخدام
 أن  إلا  المعاصر،  التصم�م   في  والرمز�ة  الدلال�ة  �الجوانب   الاهتمام   تزاید   من   الرغم   وعلى   .للمنتج الصناعي

  من   تأو�لها  آل�ات   اختلاف  عن  فضلاً   الصناعي،  المنتج  داخل  المعاني  بها  تبُنى  التي  الك�ف�ة  في  ت�ایناً   هناك
  یدر�ه  الذي  والمعنى  المصمم  �قصده  الذي  المعنى  بین   فجوة  إلى  أح�اناً   الت�این  هذا  و�ؤدي  المستخدمین  قبل

الشكل�ة  و   الوظ�ف�ة  أهدافه  تحقیق  على  المنتج  وقابل�ة  التصم�مي  التواصل  فاعل�ة  في  یؤثر  مما  المستخدم،
 . البیئ�ةو  والتقن�ة

 ؟   تصم�م المنتج الصناعي  مافاعل�ة التأو�ل في :الآتي الرئ�س �التساؤل ال�حث  مشكلة تتحدد  هنا ومن
    :اهم�ة ال�حث •

  من الصناعي، المنتج تصم�م في التأو�ل �مفهوم المتعلقة النظر�ة المعرفة تعز�ز  في الإسهام .١
 . المعاصرة التصم�م�ة �الاتجاهات  ور�طها  والوظ�ف�ة، والجمال�ة الفكر�ة  أ�عاده توض�ح خلال

 منتجات  إنتاج في �سهم إذ  والمستخدم،  المنتج بین العلاقة تحسین في  التأو�ل دور عن الكشف .٢
 أكثر تواصلاً   و�حقق المستخدم تجر�ة �عزز  �ما الوظ�في، الأداء تتجاوز  ومعانٍ  دلالات  تحمل
 . الصناعي المنتج مع فاعل�ة

  الصناع�ة  المنتجات  وتطو�ر تحلیل في وال�احثین المصممین �فید   أن �مكن علمي إطار توفیر .٣
  للمتغیرات  الاستجا�ة على  قدرة أكثر منتجات  بناء في التأو�ل آل�ات  توظ�ف  خلال من المعاصرة،

 . والإنسان�ة والتقن�ة الثقاف�ة
 هدف ال�حث  •

 .  الصناعي المنتج تصم�م  في التأو�ل فاعل�ةتحدید  

 تحدید المصطلحات •

 لغة: لتأو�لا
:  و�قال .  المرجع  أو  الأصل  إلى  وعاد   رجع  أي  یؤول،  آل  الفعل  من  مشتقًا  العر��ة  المعاجم  في  التأو�ل  لفظ  ورد 

ل  1.ومقصده معناه إلى وردّه فسره أي تأو�لاً  الكلام أوَّ

 
 ۱۸٤ص ، ۱ج ، )ت. د( القاھرة،  المعارف،  دار وآخرون،  الكبیر علي الله عبد: تحقیق. العرب لسان 1
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 اصطلاحا :  التأو�ل

 ٢." قر�نة أو دلیل إلى استنادًا اللفظ، �حتمله آخر  معنى إلى الظاهر معناه من اللفظ صرف"�مثل    

  المعنى   عن   الكشف  عمل�ة  هو   التأو�ل  و  ,) في اللغة الانجلیز�ة   (hermeneuticمصطلحو�ل  أالت  قابل �و 

 ٣."الس�اق ضوء في الدلالة إنتاج و�عادة الرمز، أو للنص  الظاهر  المعنى خلف الكامن

 : إجرائً�ا  التاو�ل

  لمعرفة  في  والرمز�ة  والتقن�ة  والوظ�ف�ة  الشكل�ة  الا�عاد   تفسیر  خلالها  من  یتم  التي  التحلیل�ة  العمل�ة  �مثل    

 . المتلقي مع التواصل تحقیق  في فاعلیته ومدى ، المعنى التصم�مي

 إجرائً�ا  المنتج الصناعي تاو�ل

عمل�ة معرف�ة وتصم�م�ة یتم من خلالها قراءة وتحلیل الدلالات والمعاني الكامنة في المنتج الصناعي،     

انطلاقاً من خصائصه الشكل�ة والوظ�ف�ة والتقن�ة والماد�ة والس�اق�ة، بهدف الكشف عن المعاني التي ینتجها  

دى المستخدم، و�عادة تفسیرها �ما �سهم في بناء هو�ة تصم�م�ة ذات دلالة تتجاوز الأداء الوظ�في  المنتج ل

 .الم�اشر للمنتج

 الم�حث الاول:مفهوم التأو�ل ومتضمناته المعرف�ة :الاطار النظري  •

 :مفهوم التأو�ل  •

تمتد جذور مفهوم التأو�ل مع بدا�ة تكون الوعي الانساني �ونه �ستند الى الفهم  �ما �حققه من سعة       

وصولاً الى منطق�ة التعامل مع الواقع  �ما هو مألوف  وما هو غیر مألوف فتتحول     الاحتمال والافتراض 

�عض مفردات مح�طة �التجر�ب والبرهان لغرض الوصول الى  مرتكزات وحقائق وسنن، وتؤدي دوراً فاعلاً  

الاغر�قي     في ح�اة الانسان ولتقصي ال�عد التأر�خي لمعنى الكلمة، إذ ترجع اهم�ة �لمة التأو�ل الى التراث 

سیر ما ل�س في طاقة الانسان وتحو�له الى صورة  ف أي افلاطون وارسطو فضلاً عن �تاب اخر�ن  وترت�ط بت

 4مفهومة 

واحد اذ �متاز التأو�ل بتجاوزه الجانب الم�كان�كي والمنطقي في التجر�ة التي تجعله لا �حتوي على منهج     

مل�ة فكر�ة ذات منحى جدلي في التفاعل مع موضوعاته  ثابت  مما �جعله یتجاوز بدیه�ة المظاهر الى ع

 
 ۱۱۲ص ، ۲۰۰۹ بیروت،  العربیة،  الوحدة دراسات مركز العربي،  العقل بنیةمحمد  عابد,  ۲
 ۳۳–۲۷ص  ، ۲۰۰٦ البیضاء،  الدار العربي،  الثقافي المركز الغانمي،  سعید: ترجمة المعنى،  وفائض الخطاب: التأویل  نظریة ۳
 . ٢٢ ص  ، ٢٠٠٠ ، ١ط  السعودیة،  جدة،   مطبعة ، الثقافي  الادبي النادي ،   التاویل  نظریة:  ناصف  مصطفى. د 4
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عبر الحوار  ل�خوض    (المنتجات) من مفهوم التواصل مع الاش�اء  تأتيوتجعله اقرب ص�غة التفاعل التي  

، وان    والمنتجات   في حق�قة اعم من المنهج�ة العلم�ة ، ذلك لان ساحته تجر�ة الانسان الممزوجة  �الاش�اء 

ة ، فأنها لاتخضع لمقای�س ، او �مكن تقنینها لا �جزئ�اتها ، ولكن �شكل عام تحتاج  كانت لها معالم واضح

بذلك تدخل العمل�ة التأو�ل�ة  بتواصل عبر آل�ات انتقال ما بین الظاهر والمضمر لتحق�قها  فهنالك   الى فهم  

فهم واست�عاب  سعة ومجال للافتراض ، وتحمیل الموضوع ما یتوافق وطب�عته ، و�ذلك تتحقق مرونة في  

إذ �سعى التأو�ل فیها الى �شف ما ه�ة التفاعل ، ما بین الموضوع    الموضوع ، على وفق مدر�ات المؤول ،

والمؤول ، �أثر معادل لاستجا�ة المؤول لق�مة الموضوع وادراكه ، إذ ان الادراك �عني التأو�ل ، والتأو�ل 

عني ال�حث عن معادل لتلك الظاهرة. و�حسب "المفهوم  �عني ان تصف الظاهرة ثان�ة ، وفي الحق�قة التأو�ل �

) في اللغة الانجلیز�ة ،  (interpretation  تفسیر  ) او (hermeneuticالغر�ي فأن ( التأو�ل ) تقابل لفظة  

 ٥وقد اص�حت اللفظة الاولى اش�ع ، لان الثان�ة الصق �التفسیر والشرح منها �التأو�ل" 

 للتأو�ل في التصم�م وعلى النحو الاتي:  انواع�مكن تحدید ثلاثة و 

: و�توخى الكشف عن الاحالة الدلال�ة التي ارادها المصمم و�ذلك �طابق بین التأو�ل المطابق .١

 قصد�ة المصمم وقصد�ة التصم�م و�متاز بوحدة الخطاب والم�اشر�ة.

م�م �معنى ان مقاصد النص التصم�مي تفارق  بتعدد الاحالات الدلال�ة للتص �متاز: التأو�ل المفارق  .٢

ولاتتطابق معها اي عزل التصم�م عن س�اق المصمم وعن اصله وت�عا لهذه التعدد�ة  نوا�ا المصمم 

 یتفرع الى : 

: ینطلق من مسلمة تعدد�ة دلالات ومعاني التصم�م الا انه ینظر لهذه التعدد�ة على التأو�ل المتناهيأـ  

 انها تعدد�ة محدودة تحكمها قوانین التاو�ل ومعاییره. 

تعدد�ة لامحدودة فلا وجود لحدود    ا:و�نظر لتعدد�ة المعنى الدلالي للتصم�م على انه   التأو�ل اللامتناهيب ـ  

 ٦الغیر محددة وقواعد �ستند الیها التأو�ل �رغ�ات الموؤل الذي ینظر الى الخطاب �كونه نس�جا من العلامات  

 
ــطلح ، مجلة عالم الفكر ، عدد  ٥ ــة في افاق المصـ ، ۱،المجلس الوطني للثقافة والفنون ، الكویت ،  ط۳۱، مجلد ۲عبد القادر الرباعي: التاویل دراسـ

 .۱٥۲، ص ۲۰۰۲
 .٥۸ص ۲۰۱۱التأویل .منشورات الاختلاف ,الرباط محمد بو عزة ,استراتیجیة  ٦٦
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و�عد دار�دا من ابرز فلاسفة التاو�ل اللامتناهي في طرحه لمفهوم المغایرة (اختلاف وارجاء) في اسلو�ه 

 ) �مثل انواع التأو�ل ١والمخطط ( قابل للاختزال. التفك�كي وهو تعدد تولیدي غیر

 

 ) یوضح انواع التأو�ل ضمن س�اق التصم�م/ال�احث١ مخطط (

 التصم�مي: التأو�ل عمل�ة في التفكیر وأسالیب مناهج •

 ثم )Abductive Logicالأستدلالي  ( المنهج يھ و�ليأالت التفكیر مناهج من مناهج ثلاثة ھناك

 ) Inductive Logic( الإستقرائي ثم المنهج ) (Deductive Logic الإستن�اطي المنهج  ثم    المنهج

 والتى كاملة الغیر الملاحظة على �عتمد  منهج و�مثل: )Abductive Logic( الأستدلالي المنهج .١

 مراحل من الأولى المرحلة فى المت�ع المنهج  و�كون  أحسن ستن�اطلا إ و تخمینال  نت�جتها  كون ت

  حكم أو تفسیر إلى للوصول والقرائن الأدلة توظ�ف �قوم على الاستدلالي المنهج اذ ان ,  التأو�ل

 للكشف التأو�ل�ة الدراسات  في وُ�ستخدم والنتائج، المعط�ات  بین  المنطقي الر�ط على �عتمد  و  معین،

  المنتج تصم�م وفي. الصناع�ة المنتجات  أو النصوص  في الكامنة والرمز�ة الضمن�ة المعاني عن

 للوصول والدلال�ة والوظ�ف�ة الشكل�ة العناصر بین العلاقة تفسیر على المنهج  هذا �ساعد  الصناعي

 ٧. التصم�م من المقصود  المعنى إلى

 ف�ه أسالیب   �ستخدم  الذي التفكیر منهج و�مثل  :  ) (Deductive Logic الإستن�اطي المنهج .٢

 للوصول ) Concrete Thinking( الملموس والتفكیر) Analytical Thinking( التحلیلي التفكیر

 
 للترجمة،  القومي المركز: القاھرة. مھران محمد ترجمة الاستدلال،  إلى  مدخل: المنطق. الاستدلال إلى مدخل , لمنطق). ۲۰۱٤. (م إیرفینغ كوبي،  ۷

 ۲٥ ص
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 في المت�ع وهو ) المنتج(او   رةھالظا جوانب  تحلیل من علیها نحصل والتيالظاهر�ة  للمعرفة

  الاستن�اطي المنهج اذ �عتمد    )interpretation(التفسیر مرحلة يھو   لفهما عمل�ة من الثان�ة المرحلة

  ثم عامة فرض�ة أو  بنظر�ة یبدأ أي الجزئ�ة، الحالات  إلى العامة القواعد  أو  الم�ادئ من الانتقال على

  الصناعي المنتج لتفسیر ُ�ستخدم التأو�ل�ة الدراسات  وفي معینة , حالة على  انط�اقها مدى �ختبر

  المنتج دلالات   فهم إلى للوصول التأو�ل�ة، أو  الس�م�ائ�ة النظر�ات  أو التصم�م نظر�ات   من انطلاقًا

 ٨. ووظائفه

التفكیر المت�ع في المرحلة الاخیرة من   منهجو�مثل   ( Inductive logic) : الإستقرائي المنهج .٣

التفكیر التجر�دي للوصول للمعرفة الضمن�ة   فیهامرحلة التأو�ل والذي �ستخدم  يھو  الفهمعمل�ة 

  والب�انات   الملاحظات  جمع على  الاستقرائي المنهج اذ �قوم والخف�ة وراء الأش�اء او المنتجات.

  أكثر من و�عد  نظر�ات  أو مفاه�م أو تعم�مات  إلى للوصول تحلیلها ثم جزئ�ة، �حالات  المتعلقة

  الصناع�ة المنتجات  خصائص  بتحلیل یبدأ  إذ  والتأو�ل�ة، النوع�ة ال�حوث  في استخدامًا المناهج

 ٩.عامة  ةتفسیر� أنماطًا منها ل�ستخلص  ودلالاتها

 التصم�مي  التأو�ل عمل�ة في الفهم مراحل •

 التصم�مي وتشتمل على:  التأو�ل عمل�ة بها تمر   للفهم مراحل ثلاث  ھناك

 ):Affordance Awarenessالوعي الم�اشر ( .١

 ھنالك (المنتجات)، �شكل أولى حیث    وأحتمال�ة الفعل تجاه الأش�اء  يو الحدس  يو�شیر إلى الأدراك الحس  

قدم (دونالد نورمان)  وقد    ,  المجال  ھذا  فيالمنتجات الصناع�ة    استخدام  ة�تحدد ��ف   ھي التيم�ادىء أساس�ة  

لفهم   الم�ادىء  من  (  مظهر�ةمجموعة  �الوضوح  یتمیز  تجعله  والتي  والتوافق  Clarityالمنتج   (

Appearance ) :ومن هذه الم�ادئ مایلي ( 

 ؟ ة المنتج الصناعي رؤ�  �مكن  هل - �ةالرؤ  .١

 الآن؟ المنتج    �فعله الذي ما -  الراجعة التغذ�ة .٢

 
8 . Creswell, J. W. (2018) Research Design. Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods 
Approaches (5th ed.). Sage Publications  ، pp. 6–8. 
9  Creswell, J. W. (2018). Research DesignResearch Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods 
Approaches (5th ed.). Sage Publications  ، pp. 3–7. 
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 ؟ المنتج  أستخدم�مكن  ��ف -  الإمكان�ة .٣

 ١٠ل؟ قب منالمنتج   هذا احتمال�ة رؤ�ة –  الاتساق .٤

اشتغال المنتجات الصناع�ة أي أنها     بهاالتى یتم      العمل�ة  ىیت�ح الوعي الم�اشر بدلالة واضحة عل     

لرؤ�ة المنتجات  ومنها    ىالأول  الوهلةتعتمد علي الأدراك الأولي من خلال الوعي الم�اشر للشخص من  

تخاطب المعرفة الموجودة    لانهاعمل�ات التفكیر أو التعلم    ىیتحدد أحتمالات الفعل السر�ع دون الحاجة إل

واول التفكیر    مناهجأول    ا�مكن إعت�اره  اذ    المتلقي  ىوالعاطفة لد   لدي الشخص و�تم ذلك من خلال الحدس

والتأو�ل    الفهممن عمل�ة    ىالمرحلة الأولمرحلة الوعي الم�اشر التي تمثل  درجات سلم التجر�د و�ستخدم في  

الم�اشرة  اي  )  First Impressonالأنط�اع الأول (ما�عرف   للمعرفة  للوصول  الحسي والحدسي  الأدراك 

  على الفهمالوعي �الشكل والتكو�ن والمعنى لمظهر�ة المنتج الصناعي والق�مة والغرض منه والقدرة    وتمثل

لادراك الحسي امعرفة موجودة �الفعل دون الحاجة الي التعل�م أو دراسة    فهيوتناول الأفكار المرت�طة �ه،  

 ١١التفكیر الأستدلالي.  منهج المتلقي او المستخدم فیهاوالحدسي و�ت�ع 

 ) في عمل�ة التأو�ل interpretationالتفسیر( .٢

من خلال وذلك    التفسیر �شرح شيء ل�س واضحا �شكل م�اشر و�ذلك �ضع العدید من التفسیرات له    

و�ستخدم ف�ه �افة أسالیب  منه    )Deductionما�مكن إستن�اطه (و للمعنى عن المنتج الصناعي    ذهنيتمثیل  

 ھذه المفكرون التحلیلیون �فصل المنتج �كل إلى أجزاء أساس�ة من أجل فحص    التفسیر التحلیلي اذ �قوم 

النوع   وهذا.  المهاممن التعامل مع    ومنهج�ةطر�قة منظمة    ولدیهم  ال�عض   �عضها  مع   وعلاقاتهاالأجزاء  

�سعون إلى الحصول على إجا�ات منطق�ة وأستخدام المنطق بدلا من التفكیر العاطفي  اذ     من المفكر�ن

( � لمفكر انظر  ی التحلیلي  التفكیر  �ستخدموا  الذین  الملموس    Analytical Thinking) ن  والتفكیر 

)Concrete Thinking  إلى ما الحرفي فقط    ون مرئي وموثوق  و�أخذ   ھو)  المعنى    اي �عین الأعت�ار 

 یتعلق �التفكیر في الامر على العالم المادي (الملموس)، بدلا من العالم المجرد ( المحسوس) لأن ون یر�ز 

 
10Don Norman (2001) The three ways that good design makes you happy. p21 
11Alethea BLACKLER( 2003)  Designing for intuitive use of products An 
investigation. 
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  المفكرون �فضل  و نظري لفكرة أكثر عموم�ة   ال تمثیل  الالأفكار الخاصة �المنتجات �عناصر محددة ، بدلا من  

 ١٢لفیز�ائ�ة الملموسة.للحقائق  الماد�ة ا الفهمشكل أساسي من أشكال   لانهلأرقام والإحصاءات، ا

 ):Hermeneuticsالتأو�ل ( .٣

(  و�هتم     الحرجة  للتفسیرات  الشرح  �أساس�ات  المنتجات  critical interpretationالتأو�ل  لا�عاد   (

  لمعانیها أو ما�مكن إستقرائه عنها مظهر�ا   ذهني الصناع�ة الشكل�ة والوظ�ف�ة والتقن�ة  وذلك من خلال تمثیل  

للعثور على  المرئ�ة والحاضرة  یتجاوز �ل الا�عاد  التجر�دي والذي  التفكیر  او ه�كل�ا  و�ستخدم أسالیب 

اذ معاني خف�ة مضمرة   الوظ�في    ,  الاستلام  واجهة  في  العلمي  المفكر  أو   �الوان لمنتج   لینظر  محددة 

رموزًا    أو  ل  تبدوعلامات  السطح�ة  المظهر�ة  المفكر  ,منتج  لعلى  یري  الرمز�ة   بینما  الدلالة  التجر�دي 

ن  �ان المفكر   ١٣المضمرة او البن�ة العم�قة له �علامة تجار�ة اودلالة تعبیر�ة او شفرة  ثقاف�ة او حضار�ة. 

ن على ر�ط الأش�اء (بنى المنتج) التي  و ) قادر  Abstract Thinkingالذین �ستخدمون التفكیر المجرد (

ون رؤ�ة البن�ة الأشمل اوالتكو�ن للروا�ط المتصلة التي �صعب  ال�عض لأنهم �ملك  �عضها تبدو عشوائ�ة مع  

  و�مكنهم واضح وال�حث عن المعاني الخف�ة    ھواذ  �متلكون القدرة على النظر وراء ما     رؤ�تهاعلى الآخر�ن  

قراءة مابین السطور والاستمتاع �حل الألغاز الغامضة التي یبثها المنتج �شفرات وظ�ف�ة وجمال�ة حیث  

) المستوى التالي (الأعمق بنیو�ا) و �مارس المفكرون الناقدون (Critical Thinkingلتفكیرالنقدي  �أخذ ا

تقی�مًا دق�قا أو حكما دق�قا لتحدید أصالة منتج ما أو تقی�م اداءه  و�فاءته , و�دلا من تفصیل المعلومات 

 أما  ,تأثیر على الأستنتاجات   لها�ستكشف التفكیر النقدي العناصر الأخرى التي �مكن أن �كون  و بدقة،  

 �شكل التفكیر من النوع  ھذا �ستخدم ماغالً�ا    ) Reflective Thinking(الجاد  العمیق التفكیر إسلوب 

 تحلیل عمل�ات   إلى �التحدید  تشیر التي النقدي التفكیر عمل�ة من جزء و�عتبر  النقدى  التفكیر  مع مترادف

 �مثا�ة التفكیر من النوع ھذا أن) دیوي المفكر (جون      �قترح .حدث  ما �شأن الأحكام و�صدار القرارات 

ومستمرة وحذرة لشكل منتج مفترض مبني على المعرفة للأس�اب التي تدعم تلك المعرفة ،    نشطة دراسة

 ١٤والأستنتاجات الإضاف�ة التي تؤدي إلی تلك المعرفة.

 
 ۷, ص ۲۰۱۹, ا كتوبر ٤نسخة  ۱۰محمد عزت , واخرون , الافوردنس  كمدخل لعملیة التاویل, بحث منشور , المجلة الدولیة للتصمیم , العدد   ۱۲
 ۲۰ص ۲۰۰  القاھرة للنشر رؤیة دار -الھیرمنیوطیقا الي مدخل الفھم فھم – مصطفي عادل ۱۳

14 Bastick T(1982). Intuition: how we think and act, John Wiley and Sons, Chichester, UK  p12 
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 التفكیر لعمل�ة التأو�ل التي تبدأ �الوعي الم�اشر فالتفسیر وتنتهي �التأو�ل/ ال�احث مراحل عمل�ة )٢ شكل (

 : التصم�م�ةالفكر�ة العلاقة بین التاو�ل والنظر�ات الم�حث الثاني :  •

التأو�ل (    بین  العلاقة  ُ�فهم  Interpretationتتجسد  �عد  لم  التصم�م  التصم�م�ة في �ون  ) والنظر�ات 

إنتاجاً شكل�اً أو وظ�ف�اً فقط، بل بوصفه نظاماً دلال�اً مفتوحاً تنُتج معان�ه من خلال تفاعل المستخدم  بوصفه  

مع المنتج. فالنظر�ات التصم�م�ة المعاصرة (الس�م�ائ�ة، الإدراك�ة، الإنسان�ة، التداول�ة) تقدّم أُطراً تفسیر�ة  

 م أ�عاد هذه العلاقة :توضّح ��ف یُبنى المعنى و��ف یتم تأو�له ف�ما یلي أه 

التصم�م:.  ١ الس�م�ائ�ة في  المنتج الصناعي ع�ارة عن    التأو�ل والنظر�ة  الس�م�ائ�ة أن  النظر�ة  وترى 

 Umberto)(نص �صري) ُ�قرأ عبر العلامات، مما �جعل التأو�ل عمل�ة مر�ز�ة لفهمه و�ؤ�د امیرتو ا�كو  

Eco)   ما یوضح رولان �ارث    ١٥تاو�ل�ة متعددة.   أن �ل عمل تصم�مي هو نص مفتوح  قابل لقراءات�

)Roland Barthes أن الأش�اء والمنتجات الصناع�ة تتحول إلى حوامل لأساطیر ومعانٍ تاو�ل�ة وشفرات (

 والعلاقات الدلال�ة التأو�ل�ة تكون أداة لقراءة العلامات داخل المنتج.   ١٦ثقاف�ة 

ترّ�ز هذه النظر�ة على ��ف�ة تفسیر    ):Cognitive Design Theoryالتأو�ل والنظر�ة الإدراك�ة (.  ٢

) یبیّن  الذهن�ة  ونماذجه  اعتماداً على خبراته  للمنتج  ُ�فسّر    Donald Norman)المستخدم  المستخدم  أن 

 
15 Eco, U, (1989  ) The Open Work, Harvard University Press p19. 
16 Barthes, R. Mythologies ,THE NOONDAY PRESS - NEW YORK .p109. 

التأویل
Hermeneutics

التفسیر 
interpretation

الوعي المباشر 
Affordance 
Awareness
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الإشارات الدلال�ة). والعلاقة التأو�لة هو عمل�ة إدراك�ة ناتجة عن التفاعل  (و  )النماذج الذهن�ة(التصم�م عبر  

 ١٧العقل ال�شري. بین التصم�م و 

:ترى هذه النظر�ة أن جوهر التصم�م    ):Semantic Turnالتأو�ل والنظر�ة الدلال�ة في التصم�م (.  ٣

) أن التصم�م �جب أن  Klaus Krippendorffو�شیر �لاوس �ر�ندنوف (  ,هو إنتاج المعنى ول�س الشكل

و�ذلك تكون العلاقة التأو�لة هي أساس تكو�ن   ُ�فهم من خلال (المعاني التي ینس�ه المستخدمون للمنتجات)

 ١٨و�لورة الفكرة في العمل�ة التصم�م�ة ول�س نت�جة تحصیل�ة لها فقط. 

وتؤ�د هذه النظر�ة أن المعنى یتشكل    :)Human-Centered Designالتأو�ل والنظر�ة الإنسان�ة (.  ٤

�حقق �ما  والنفس�ة  الاساس�ة  واحت�اجاته  المستخدم  تجر�ة  �شیر   من خلال  اذ  والرفاه�ة   والبهجة  الراحة 

) إلى أن التصم�م �جب أن �عكس الق�م الإنسان�ة والاجتماع�ة والتي تُفهم  Victor Papanekفكتور�ابنك (

التأو�لة مرت�طة بتجر�ة المستخدم والق�م التي �حمّلها   من خلال التأو�ل الوظ�في والجمالي اذ ان العلاقة 

 ١٩للمنتج. 

وترّ�ز على أن معنى المنتج یتحدد من خلال    ):Pragmatic Theory�ة التداول�ة (التأو�ل والنظر .  ٥

والعلاقة   أن المعنى یتشكل عبر التفاعل العملي مع العلامة  (Peirce)و�وضح بیرس     ,استخدامه الفعلي

 ٢٠التأو�ل�ة تحدث أثناء الاستخدام ول�س قبله. 

في  .  ٦ العاطف�ة  والنظر�ة  یوضح    التصم�م:التأو�ل  المنتج  فهم  في  الانفعالات  دور  النظر�ة  هذه  تبُرز 

)Donald Norman(  .٢١أن التصم�م یثیر استجا�ات عاطف�ة تؤثر في تفسیره 

 لمنتج الصناعيفي تصم�م ا  القراءة الـتأو�ل�ة •

الكلمات او الرموز المكتو�ة  التأو�ل�ة �كونها عمل�ة النظر الى معنى   یتمثل التعر�ف الأساسي للقراءة      

او المطبوعة وفهمها و�ونها رموز اجتماع�ة مش�عة �المعاني �مكن قراءة الاشكال التصم�م�ة وفهمها �طر�قة  

 
17  Published by Basic Books,  Norman, D.(2013 ) The Design of Everyday P13 
18 Krippendorff, K. (2006). The Semantic Turn: A New Foundation for Design. Boca Raton: CRC Press  p47 
19 Papanek, V.(2005 ) Design for the Real World . p23 
20 Peirce,(1985) C.S. Collected Papers . p125 
21. Norman, D A "Emotional Design: Why we Love (or Hate) Everyday Things Basic Books" New York, NY 
.2004,p17   
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اذ انه من الممكن ان �ص�ح التكو�ن التصم�مي او المنتج النهائي (شكل ومضمون)    ٢٢مشابهة لقراءة الكلمات 

�مثا�ة أثر وذلك عندما یبدا الاعتراف �ه من قبل الناس ومن ثم �عزى الى معان مختلفة تفسر �حسب طب�عة  

على فكره  تعتمد  و   المتلقي وثقافته وتحصیله الدراسي �طرح معظم المنظر�ن في التصم�م ان قراءة المنتج  

في الدال والمدلول والعلاقة الاعت�اط�ة بینهما، و�ناءً على تلك الفكرة �قسم (بو�سن) الإشارة الى  ) (سوسیر

دلائل ودلائل مقصودة واشارات واشارات زائفه  و�عتمدها (بونتا) في تحلیله للإشارة التصم�م�ة. و�عتمد 

بینما �عتمد (برودبنت) على تقس�مات (مور�س)    (جنكس) على تقس�م (بیرس): (الا�قونة والمؤشر والرمز)

اذ ان قراءة الخطاب التصم�مي هي      ٢٣لمستو�ات عمل الاشاره وهي المستوى التداولي والدلالي والتر�یبي 

التفاعل الذهني بین المتلقي والمنتج تجسدها مجموعة من الصور الذهن�ة والمفاه�م التي یدر�ها المتلقي  

وتحاول    .تلف مع المفهوم الأصلي او الرؤ�ة الأولى للمصمم والتي أراد التعبیر عنهاوالتي قد تتطابق او تخ 

الجدل�ات التأو�ل�ة حل الاختلاف  بین الادراك الحسي  والاحساس التعبیري وان الاختلافات التاو�ل�ة في  

تفسیر قصد المصمم  المنتجات المعاصرة تقدم اقتراحات معقولة وتقترب من قراءة المنتج المختلف الدلالات  و 

او  نفع�ة  التأو�ل�ة في    من وراء تصم�مه �حاجة  القضا�ا  إلى  اذ ان هناك حاجة   , تعبیر�ة  رغ�ة جمال�ة 

و تفاعل جمالي وتعبیري. فالقضا�ا التأو�ل�ة تجعل عمل�ة    التصم�م  وذلك لحصول عمل�ة مناقشة وحوار

 ٢٤مختلف وغر�ب اي ظهور أفكار جدیدة  تصم�م المنتج أكثر حیو�ة وغرا�ة وتحدث نت�جة تجدید منتج  

و�ل�ا  ضرور�ة في تصم�م المنتجات و في الح�اة الیوم�ة اذ تثیر  أوهذا یدل على أن القضا�ا الاختلاف�ة ت

المنتجات القابلة للتأو�ل الفضول  �غ�ة الاحاطة بتفسیر الاس�اب والدوافع والمؤثرات التي من اجلها ظهرت 

عدة مستو�ات تأو�ل�ة منها الحس�ة و التخیل�ة ،  ضمن  فضها من قبل المستخدم   هذه المنتجات وتقبلها او ر 

والماد�ة الفعل�ة ، والرمز�ة الدلال�ة. ان الاختلاف بین الادراك العقلي والاحساس التعبیري  �كون من خلال  

والتأو�ل  فالمنتج القابل للتأو�ل المفتوح المعاني    انفتاح وتعدد المعاني (الوظ�ف�ة والجمال�ة) وتعدد�ة التفسیر

 
22 N. Elleh, Reading the architecture of the underprivileged classes, 1st ed., Ashgate Publishing Company, USA, 
2014, P. 18. 

 1995.خیاط ، محمود احمد، "دراسة العمارة كلغة"، اطروحة ماجستیر، قسم ھندسة العمارة، الجامعة التكنولوجیة، بغداد،  ۲۳
24 Aksu Z, Ozkaya M, Gedik S D and Konyalıoglu A C 2016 Mathematics Self-efficacy and Mistake-handling 
Learning as Predictors of Mathematics Anxiety J. Educ. Train. Stud.4 
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- ٦٦  - 

و�ما موضح في الشكل   ٢٥ینتج الحر�ة التصم�م�ة الواع�ة و�ضعها في ش�كة من العلاقات التي لاتنضب 

)٣( 

    

 ) �مثل الاستعارة الوظ�ف�ة والشكل�ة والتقن�ة وتوظ�فها في منتجات  متعددة التأو�ل  ٣شكل( 

 www.pinterest.com :المصدر

 المعنى الوظ�في الحرفي والدلالة التأو�ل�ة المتضمنة للمنتجات الصناع�ة. •

الحرفي         (  )Denotation(المعنى  المتضمن  في  Connotationوالمعنى  أساس�ان  مفهومان   (

ومن ثم مفیدان للغا�ة في خطاب التصم�م. أذ �شیر المعنى الحرفي الى الوظ�فة الفعل�ة للمنتج    الس�م�ائ�ة 

،أي �رسي ، هاتف ، س�ارة فنحن نجلس على الكرسي ، ونستخدم الهاتف من أجل إجراء مكالمات هاتف�ة  

ائف والاستخدامات وما إلى ذلك هذا یبدو واضحًا بدرجة �اف�ة ولكن في عالم تكنولوجي ومنتج متعدد الوظ

قد �كون من الصعب جدًا التعرف الى ماهیته و��ف�ة التعامل معه. هذه هو أ�ضًا المجال الذي تسكن ف�ه  

معظم الس�م�ائ�ة الوظ�ف�ة للمنتج  و�جب أن تكون المنتجات واضحة وسهلة الاستخدام ، وأن توصل وظ�فتها  

برامج �مبیوتر, ف�جب التعرف على المنتجات   بوضوح �حیث لانحتاج إلى دلیل لاستخدام منتج �س�ط أو

تفسیرها.وقد عمل علماء الإدراك والعدید من  ووظائفها  واستخداماتها  مثلا من دون مشاكل جدل�ة في 

المصممین في تطو�ر هذا المجال �حیث أص�ح تصم�م المنتجات بدیه�ا وغیر غامض تفسیر�ا والسماح 

لإنتاج والتصن�ع  منذ البدا�ة فالمعرفة الابتكار�ة موجودة  والمهم  للمصممین �أن �كونوا جزءًا من عمل�ة ا

 
25Peters, Michael., Encyclopedia of Educational Philosophy and Theory, Springer Singapore, Singapore, 2017. 
p.1724   

http://www.pinterest.com/


  
 ٧٣ - ٥٤ص:  )،٢٠٢٦   أيلول (  ٣ ،العدد ٢ ا�جلد   •   مجلة دجلة للعلوم الإ�سانية 

 E- ISSN: 3079-7861 • P- ISSN: 3079-7853  

- ٦۷  - 

هو ��ف�ة  توظ�فها وتجسیدها .ان الاختلاف الوظ�في �سمح �مكانة متمیزة للتعبیر الضمني (العمیق) من  

) الحرفي (١خلال  المعنى  وتاو�لات جدیدة (٢) رفض  تفسیرات  ممارسة   تجر�ة  معرفة مرجع�ات  ٣)   (

 ٢٦)اخت�ار معنى وظ�في جدید او مجموعة من المعاني ٤صمم الایدیولوج�ة (ومعتقدات الم

والثاني تصم�م (جوناس    ١٩٣٤) أدناه ثلاث �راسي الأول من تصم�م (برونو ماتسون) عام  ٤ففي الشكل ( 

  .اما الثالث ف�مثل انموذجا مقترحا مختلفا عن �ل منهما , الدلالة الوظ�ف�ة الحرف�ة متشابهة ١٩٨٧بوهلین)  

المصنوع من  الكرسي  المتضمنة مختلفة جذر�ا ف�شیر  الـتأو�ل�ة  الوظ�ف�ة  الدلالة  للجم�ع (الجلوس) ولكن 

الخرسانة و الحدید الصلب �شكل هندسي �س�ط للغا�ة الى (الایدیولوج�ا المتسلطة في السو�د) و�وفر استفزاز  

البتولا) المثن�ة والمنسوجة والذي یوافر  المصنوع من المواد الطب�ع�ة وخشب (  جمال�ا حداثو�ا , اما الكرسي

راحة للمستخدم من خلال الأشكال والمواد العضو�ة  و�بدو أنه یت�ع ارجونوم�ة جسم المستخدم ,في حین 

نرى انعطافا سم�ائ�ا في معنى الوظ�في للكرسي الاخیر من خلال دمج االتأو�ل الایدولوجي المعرفي مع  

  ٢٧قني المعنى الوظ�في والاستخدامي والت

 

) یوضح المعنى الوظ�في الحرفي ودلالة التأو�ل لمتضمن في تصم�م  الكراسي  ٤الشكل (  

https://cid.nada.kth.se/pdf/CID-175 

 :الصناعي المنتج تصم�م في التأو�ل مستو�اتو  �عادالم�حث الثالث: ا •

  معنى   المستخدم  منح  خلالها  منیتم    التي  العمل�ة  الصناعي   المنتج  تصم�م  في  التأو�ل�ا�عاد    ُ�قصد      

  لا   فالمنتج الصناعي.  والبیئ�ة  والتقن�ة  والرمز�ة  والوظ�ف�ة  الشكل�ة  خصائصهسماته و   على  اعتمادًا  للمنتج

 
26Lamarque, Peter V., Concise Encyclopedia of Philosophy of Language, Elsevier Science Inc, New York, 1997. p.406   
27Samira Ansari and others (2018 ) ,Design and Development of an Ergonomic Chair for Students in Educational 
Settings, Health Scope. November; 7(4):e60531 ,p 4 ‐7. 

https://cid.nada.kth.se/pdf/CID-175
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  وس�اق   وثقافته  خبراته  وفق   المستخدم  �فسرها  ودلالات   رسائل   �حمل   بل   الماد�ة،  الوظ�فة   تلب�ة  على  �قتصر

  معنى   أن  اذ   ,والتأو�ل  للقراءة  قابلاً "  تصم�مً�ا  نصًا"الصناعي  المنتج  �ص�ح  المنظور  هذا  ومن.  الاستخدام

   ٢٨لها وفهمه معها المستخدم تفاعل خلال من یتشكل بل ذاتها، الأش�اء في �كمن  لا المنتجات 

 : )Functional Interpretation( الوظ�في التأو�ل: أولاً 

  و��ف�ة   الصناعي من تعدد واثراء وشمول وتخصص وظ�في  المنتج  لوظ�فة  المستخدم  إدراك  �ه  �قصد و   

�واجهات استخدام وظ�في وعناصر ه�كل�ة    الظاهرة  التصم�م�ة  عناصره  خلال  من   واستعماله  المنتج  تشغیل

 مق�ض   رؤ�ة  عند ف,  الاستخدام  آل�ة  فهم  وسهولة  الوظ�فة  وضوح  على  التأو�ل  من  النوع  هذا  �عتمد   داخل�ة و

 ٢٩. تعل�مات   إلى الحاجة دون  الدفع أو السحب  طر�قة م�اشرة  المستخدم یدرك �اب،

 :)Formal Interpretation( الشكلي التأو�ل: ثان�اً 

  الصناع�ة وتتجسد في البن�ة المظهر�ة السطح�ة   للمنتج  الخارج�ة  الهیئة  تنقلها  التي   المعاني  �فهم  �رت�طو    

سواء   والملمس  ومنظوماتها وتطب�قاتها    والألوان  وانواعها وانس�ابیتها   والخطوط  وطب�عته  الشكل  خلال  من

  فالمستخدم   وعلاقتها �الهیئة الشكل�ة �كل او الاجزاء المكونة لها ,  والنسب   كان خشن او ناعم او صقیل

على التاو�ل   مثالو�   استخدامهتشغیله او   قبل  الصناعي  المنتج  حول  أول�ة  تاو�ل�ة شكل�ة  انط�اعات   �كوّن 

ل  التي   الانس�اب�ة   الخطوط  ذات   الس�ارة:الشكلي   مواصفاتها   معرفة  قبل  حتى  وعصر�ة،   سر�عة  أنها   على  تُؤوَّ

 ٣٠. التقن�ة

 

    
 للدلالة على السرعة والمعاصرة الس�ارة  یوضح التاو�ل الشكلي في الخطوط الانس�اب�ة لشكل )٥  ( الشكل

https://www.google.com/search?sca_esv=f528c0fe227ae87c&udm 

 
28 Krippendorff, K. (2006). The Semantic Turn: A New Foundation for Design. Boca Raton: CRC Press, pp. 
173–179 
29 Donald Norman (2013). The Design of Everyday Things. Revised Edition. New York: Basic Books, pp. 11–25 
30 Gert Selle (1973). Ideology and Utopia of Design. Cologne: DuMont, pp. 85–91. 

https://www.google.com/search?sca_esv=f528c0fe227ae87c&udm
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 :)Technical Interpretation( التقني التأو�ل: ثالثاً 

  و�فاءة   تكنولوجي  تطور  من  �عكسه  وما  الصناعي  للمنتج  التقني  للمستوى   المستخدم  إدراك  �ه  �قصد و   

 الرقم�ة والواجهات  المعقدة للسطح الخارجي للمنتج  والتشطی�ات الذ��ة  التقن�ات  توظ�ف خلال  من تشغیل�ة

على ذلك   مثالو�.الداخل�ة    الم�كان�ك�ةو   اله�كل�ة    العناصر المرت�طة �و   كالشاشات الذ��ة اللمس�ة والتفاعل�ة  

 الصناعي   المنتج   یؤول  المستخدم  �جعل  منزلي  جهاز  في  ذ��ة   مستشعرات   أو  متقدمة  لمس  شاشة  وجود   :

 ٣١.وتفاعلا �ما هو الحال في الثلاجة الذ��ة  وذ�اءً  تطورًا أكثر بوصفه

 
 في  شاشات المنتجات الصناع�ة ( الثلاجة الذ��ة)  التقني التاو�ل  یوضح) ٦(   الشكل

https://muhandes.net/?p=13815 

 )Environmental Interpretation( البیئي التأو�ل: را�عاً 

 ا�عاد و   �البیئة  الصناعي  المنتج  علاقة  حول  المستخدم  �ستنتجها  التي  �المعاني  هذا النوع من التاو�ل    �تعلقو  

  مثال و�,  المنتج  ح�اة  ودورة  الطاقة  واستهلاك  التدو�ر  إعادة  و�مكان�ة  المستخدمة  المواد  خلال  من  الاستدامة

  أنه   على  المنتج  یؤول  المستخدم  �جعل  قد   الحیوي   البلاست�ك  أو  تدو�ره  المعاد   الخشب   استخدامعلى ذلك  

 ٣٢. ومستدام للبیئة صدیق

 

 
31 Klaus Krippendorff (2006). The Semantic Turn: A New Foundation for Design. Boca Raton: CRC Press, pp. 
173–179 
32 Victor Papanek (1985). Design for the Real World: Human Ecology and Social Change. 2nd ed. Chicago: 
Academy Chicago Publishers, pp. 35–44 
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- ۷۰  - 

   
 المستدامالحیوي في الاثاث  البلاست�ك أو تدو�ره المعاد التاو�ل البیئي �استخدام الخشب) ٧(   الشكل

https://www.pinterest.com/mathildaojiulo/tables/ 

 المستخدم؛   عل�ه  یر�ز  الذي  للجانب   ت�عًا  الصناعي  المنتج   تصم�م  في  التأو�ل  مستو�ات و ا�عاد    تتعدد لذلك     

  بیئً�ا   أو  �التكنولوج�ا،  مرت�طًا   تقنً�ا  أو  �المظهر،  مرت�طًا  شكلً�ا  أو   �الأداء،  مرت�طًا  وظ�فً�ا  التأو�ل  �كون   فقد 

  لضمان   متكاملة  �صورة  من التاو�ل    المستو�ات   هذه  توظ�ف  في  المصمم  أهم�ة  وتكمن  ,  �الاستدامة  مرت�طًا

 . وفاعل�ة بوضوح المستخدم إلى المقصودة لتاو�ل�ةا الخطا�ات  وصول

 :مؤشرات الاطار النظري  •

  قادرة عناصر بوصفها   والتناس�ات  والألوان والكتل والخطوط الأشكال قراءةعن  الشكلي التأو�لعبر  .١

 . المنتج في والدلالة المعنى إنتاج على

  وتحو�ل والمنتج، المستخدم  بین والعلاقات  الاستخدام وطر�قة الوظ�فة تفسیرفي   الوظ�في التأو�لاسهم  .٢

 . معنى ذات  تصم�م�ة حلول إلى الوظ�ف�ة المتطل�ات 

  أو ثقاف�ة مضامین لإ�صال والعلامات  والاستعارات  والإشارات  الرموز والدلالي الرمزي  التأو�لوظف  .٣

 .للمستخدم عاطف�ة أو اجتماع�ة

 و�عادة التصن�ع وطرائق والمواد  التكنولوج�ا إمكانات  تفسیرخلال  والمادي التقني التأو�لتجلى  .٤

 . جدیدة ودلالات  تصم�م�ة خصائص  لإنتاج توظ�فها

  والمكان�ة والتار�خ�ة والثقاف�ة الاجتماع�ة �البیئة  المنتج تصم�م والثقافي  الس�اقي التأو�لر�ط  .٥

 . وس�اقه لهو�ته المنتج ملاءمة  �عزز  �ما للمستخدم،
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  معانٍ  تولید  على  التأو�ل قدرة ق�اسخلال  التصم�م�ة والهو�ة المعنى إنتاج في التأو�ل فاعل�ةتمثلت  .٦

 .�المستخدم  والعاطف�ة الإدراك�ة علاقته  وتحسین وتمیّزه المنتج  هو�ة وتعز�ز متعددة،

 :الاستنتاجاتالنتائج و  •

  القراءة یتجاوز إذ  الصناع�ة، المنتجات  تفسیر  في فاعلاً  وتصم�مً�ا معرفً�ا منهجًا �مثل  التأو�ل أن .١

  المنتج �حملها  التي والبیئ�ة والرمز�ة  والتقن�ة الشكل�ة الدلالات  عن  ل�كشف الم�اشرة الوظ�ف�ة

  الصناعي.

 هذه تمثل إذ  التأو�ل،و  التفسیر و الم�اشر الوعي الثلاث  الفهم مراحل بتكامل ترت�ط  التأو�ل فاعل�ة أن .٢

  المعاني استن�اط إلى الحسي الإدراك من  الانتقال على  المستخدم �ساعد  منهجً�ا تسلسلاً  المراحل

 .  الصناعي للمنتج العم�قة

 التصم�مي، التأو�ل لعمل�ة متكاملاً  منهجً�ا إطارًا والاستقرائ�ة والاستن�اط�ة الاستدلال�ة المناهج شكلت  .٣

 .  الصناعي للمنتج التأو�لي الفهم بناء في تسهم مختلفة معرف�ة  وظ�فة منها �ل یؤدي حیث 

  تفاعل خلال  من یتشكل و�نما وحده،  المصمم �قصد   الصناعي للمنتج النهائي المعنى لایتحدد  .٤

  عمل�ة  التأو�ل �جعل مما السا�قة، وخبراته والاجتماعي الثقافي س�اقه  ضمن المنتج مع المستخدم

 .المستو�ات  ومتعددة دینام�ك�ة

 والدلال�ة، والإدراك�ة، الس�م�ائ�ة،( المعاصرة التصم�م�ة والنظر�ات  التأو�ل بین وث�قة علاقة  هنالك .٥

  في المعنى إنتاج ��ف�ة لفهم الفكر�ة الأسس النظر�ات  هذه توفر إذ  ،)والعاطف�ة والتداول�ة، والإنسان�ة،

 .  الصناع�ة المنتجات 

  الإدراك�ة الق�مة تعز�ز  في) والبیئي والتقني، والشكلي، الوظ�في،( التأو�ل  مستو�ات  تعدد �سهم   .٦

  �صورة  توظ�فها  عند   والمستخدم المنتج بین التواصل فاعل�ة من و�ز�د   الصناعي، للمنتج والجمال�ة

 .  متكاملة

  من ابتكارًا، أكثر تصم�م�ة  حلول تطو�ر في تسهم الصناعي للمنتج التأو�ل�ة القراءة أن ال�حث  أثبت  .٧

  والثقاف�ة التقن�ة المتغیرات  و�واكب  الإبداع �عزز  �ما والمعاني، الدلالات  تعدد  أمام المجال فتح خلال

 .  المعاصرة
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  التأو�ل�ة الخطا�ات  توظ�ف على المصمم قدرة على �عتمد  المعاصر الصناعي  التصم�م نجاح أن .٨

  والبیئ�ة والتقن�ة والرمز�ة الجمال�ة المعاني و�ثري  جهة، من الوظ�فة وضوح �حقق �ما متوازنة، �صورة

 .  المنتج وفاعل�ة المستخدم تجر�ة جودة �عزز الذي الأمر أخرى، جهة من

 :التوص�ات •

 والرموز المعاني توظ�ف  خلال من الصناعي،  المنتج تصم�م عمل�ة في إبداعي �منهج التأو�ل اعتماد  .١

 . والبیئة �المستخدم  ارت�اطاً  أكثر تصم�م�ة   حلول تطو�ر في والوظ�ف�ة الثقاف�ة والمرجع�ات 

  الكشف على �ساعد   �ما للمنتجات، التأو�لي والتحلیل القراءة مهارات  تنم�ة على  المصممین تشج�ع .٢

 .متمیزة تصم�م�ة  هو�ة  بناء في  توظ�فها و�عادة والرمز�ة والوظ�ف�ة الشكل�ة الدلالات  عن

 :المقترحات •

  المحل�ة، الهو�ة ذات  الصناع�ة المنتجات  تصم�م في الثقافي التأو�ل لفاعل�ة  تطب�ق�ة دراسة إجراء .١

 . للمنتج المستخدم تقبل  في تأثیره مدى وق�اس

  عن للكشف المعاصر، الصناعي المنتج تصم�م  في والمغایرة والتماثل التأو�ل بین  مقارنة دراسة .٢

 . مبتكرة تصم�م�ة حلول إنتاج على قدرتها في  والاختلاف التشا�ه أوجه
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